PRODUKT LOKALNY - szanse i wyzwania

Wymiar:

Cel szkolenia: zapoznanie z ideg produktu lokalnego jako czynnika rozwoju lokalnej przedsiebiorczosci
i podstawy dziatalnosci rynkowej.

Metoda: wyktad, dyskusja moderowana, warsztat w podgrupach.

zagadnienie wymiar czasowy

Powitanie i wprowadzenie: O czym mowimy? Produkt lokalny, produkt
regionalny, produkt tradycyjny, produkt ekologiczny ... - czym sie
charakteryzuja, co je odrdéznia? Przeglad przyktadéw, znaczenie
poszczegoblnych okreslen, ramy prawne.

Co na to rynek? Co znajdziemy, a czego nie znajdziemy w sklepach i
dlaczego? Czego szukajg konsumenci, co oferujg producenci? Przeglad
przyktadéw produktow lokalnych réznego typu i stosowanych strategii
marketingowych i tzw. 'modeli biznesowych', blizsze omdéwienie
wybranych.

Jak uksztattowacd nasz produkt lokalny tak, aby nadawat sie do
sprzedazy, w jakiej formie zorganizowad produkcje, jak go wprowadzac
na rynek? Warsztat kreatywny w podgrupach i wspdlna analiza
wynikéw. W trakcie - propozycje mozliwych rozwigzan praktycznych
adekwatnych dla danego produktu / miejsca / producenta.

Podsumowanie.

Prowadzenie: Bozena Pietras-Goc, Kierownik Centrum Marki Lokalnej w programie Produkt Lokalny
Matopolska Fundacji Partnerstwo dla Srodowiska, animatorka projektéw rozwoju lokalnego i
regionalnego, szkoleniowiec i moderator z wieloletnim doswiadczeniem.

Materiaty dla uczestniczek/uczestnikdw: prezentacja (slajdy), podstawowe akty prawne.




